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3N>17.000 YOUTUBE-CHANNELS
10.000 FB-VIDEO-ANGEBOTEN

 1.900 VIDEO-INSTAGRAMMER

625 WEB-TV-ANGEBOTE ”#




ANBIETER NUTZEN ZU
90% YOUTUBE, 71% FACEBOOK.
66% DIE EIGENE WEBSITE

—

INSTAGRAM (59%) ALS
,VIDEO-PLATTFORM ETABLIERT

elle: glenn carstens-peters unsplash.com



DIE MEISTEN ANBIETER (55%)
DAS WICHTIGSTE ENDGERAT

Bildquelle: linda xu unsplash.com



- WYOUTUBE-MONETARISIERUNG B
b WFUR 51% DIE WICHTIGSTE
f BERLOSQUELLE, ABER: ISV
RISPONSORING/PRESENTING |

WACHST AM STARKSTENM




IMMER MEHR
ANGEBOTE (28%)

ildquelle: jakob owens unsplash.com

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019, n=625 Web- TVA
mit eigener Webprdsenz
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GROSSTES HEMMNIS (FUR 57%):
UNKLARE RECHTLICHE

RAHMENBEDINGUNGEN

Bildquelle: tim collins u



ONLINE-VIDEOWERBUNG =
WACHST 1,1 MRD. EURO
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WEB-TV-MONITOR 2019
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UBERBLICK / MARKTSTRUKTUR




STRUKTURDATEN-ANALYSE
ANBIETERBEFRAGUNG

PLATTFORM-ANALYSE YT & FB

WEB-TV-MONITOR 2019
METHODIK
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a—

625 17.454

9.760 1.906

FACEBOOK- VIDEO-
VIDEO- INFLUENCER
ANGEBOTE INSTAGRAM

l
I
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

GOLDMEDIA
Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2010-2019, 2014 und 2018 nicht erhoben; YouTube-Kandile mit
mindestens 500 Abonnenten, Video-Influencer auf Instagram mit mindestens 10 Videoposts im B‘LM ‘ ))) |_FK
Bildquelle: georgie cobbs unsplash.com Zeitraum 12/2018-05/2019 auf Basis der Influry Influencer-Datenbank. T R



MANGEBOTS-STRUKTUR: SUBMARKEN
KLASSISCHER MEDIEN STARK VERTRETEN

SUBMARKE SUBMARKE CORPORATE

TV-MEDIEN PRINT/RADIO

NICHT- VIDEO-
ONLINE- KOMMER- CENTER/
ONLY ZIELLES VOD-

WEB-TV WEB-TV PORTALE

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019, n=625 Web-TV-Angebote mit eigener Webprésenz



- BAYERN UND NRW PRODUZIEREN

DIE MEISTEN WEB-TV-ANGEBOTE
h .

43 12

36 62
17 19
108

42
27

11

144
63

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019, n=625 Web-TV-Angebote mit eigener Webprésenz






ONLINEVIDEO-INHALTE:

NEWS (33%), REGIONALES(19%
UNTERHALTUNG/COMEDY (14%
& SPORT (7%

Bildquelle jon flobrant unsplash.com

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019, n=625 Web-TV-Angebote mit eigener Webprésenz



ON-DEMAND-VIDEOANGEBOTE SIND
WEITERHIN STANDARD (97%) I

"ANTEIL DER ANGEBOTE MIT LINEARENN <
MLIVE-STREAMS WACHSDEUTLICHAUF 28% - 4

(+7 PROZENTPUNKTE 2019 GGU 2017) S

B3

l Bildquelle: jakob owens unsplash.com

Quelle: BLM/LFKWbTVM itor 2079 65Wb
Angebote mit eigener Webpri




VIDEOS WERDEN HOCHWERTIGER, KURZER
UND IMMER HAUFIGER LIVE PRODUZIERT

TEURER/HOCHWERTIGER
PRODUZIERTE VIDEOS

KURZERE VIDEOS

LIVE-STREAMS

VIDEOS AUF ABRUF (VOD)

LANGERE VIDEOS

MOBIL OPTIMIERTE
VIDEOS

67% DER ANBIETER oo
PRODUZIEREN 2019
MEHR ALS 2018

Bildguelle: saffu unsplash.com

KEINE VERANDERUNG

I 36%
I 1%
D 30%
T 24%
D 22%
T 18%

T 12%

24%

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019; n=132. Frage: Wie haben sich lhre Onlinevideo-Inhalte innerhalb des letzten Jahres verdndert?
.Ich/Wir produziere(n) heute im Vergleich zum letzten Jahr zunehmend...” (Mehrfachnennungen méglich);
Wie hat sich die Zahl der von lhnen verdffentlichten Videos gegentiber dem letzten Jahr verdndert?



YOUTUBE IST MEISTGENUTZTE PLATTFORM,
GEFOLGT VON FACEBOOK UND EIGENER WEBSITE

YOUTUBE 90%
FACEBOOK 1%
EIGENE WEBSITE 66%

INSTAGRAM mmsssssssssss 599,
TWITTER mwwssss 30%
EIGENE MOBILE APP mwwmmmsm 30%
EIGENE SMART TV APP mmmm 19%
TWITCH ww 16%
VIMEO == 11%
SNAPCHAT = 7%
TIK TOK = 4%
DAILYMOTION 12%
YOUNOW 11%

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019; 2019: n=134, 2017: n=219, n.e. = 2017 nicht getrennt erhoben. Frage: Uber
welche Kandile bzw. Plattformen verbreiten Sie Ihre Onlinevideo-Inhalte? Bitte wdhlen Sie alle Plattformen aus, die Sie
fir die Verbreitung Ihrer Onlinevideo-Inhalte nutzen. (Mehrfachnennungen mdéglich)




ZUKUNFTIGE BEDEUTUNG AUS ANBIETERSICHT:
INSTAGRAM GEWINNT, FACEBOOK VERLIERT KLAR

= GEWINNEN ETWA GLEICH BLEIBEN KEINE RELEVANZ = VERLIEREN
INSTAGRAM 3%
YOUTUBE 9%
EIGENE MOBILE APP 12%
EIGENE SMART TV APP 8%
EIGENE WEBSITE - 24%
TWITCH 7%
" TIKTOK - 16%
FACEBOOK - 56%
> TWITTER KEFA - 21%
2 SNAPCHAT - 39%
. DAILYMOTION T - 29%
g viMEO E 2%
g YOUNOW | - 23%
% Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019; n=119. Frage: Welche Kandle bzw. Plattformen werden
g Ihrer Meinung nach in den néchsten drei Jahren an Bedeutung gewinnen oder verlieren?



NUTZUNG UND ERTRAGE




81% SIND MIT NUTZUNG IHRER
ANGEBOTE ZUFRIEDEN,
24% SOGAR SEHR

Blldquelle alan hurtjr unsplash.com == _ 2 = - ~ - : Lig : ] : :
= Que[le BLM/LFK Web TV- Momtor 2019; n=13T. Frage Wie zufneden smd Sle generel[ mit der Nggzung-Threés.Online eo—A_ngebbtes? =



80% ERWARTEN 2019 STEIGENDE
ABRUFE, 40% SOGAR STARKES
WAC H STU M (NUR 5% EINEN RUCKGANG)

Bildquelle: paul skorupskas unsplas

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2 haben sich die Abrufzahlen Ihres Onlifévideo-Ang@botssinsgesamt entwickelt?
"Meine/Unsere Onlinevideo-Abrufzg ;],ahr... -



FUR 55% DER ANBIETER SIND
SMARTPHONES DIE WICHTIGSTEN
ADRESSIERTEN ENDGERATE

(FUR 35% PC/LAPTOPS, 5% SMA/RT-TV)]'

® O

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019; n=134. Frage: Uber welche derjfolgendents
werden lhre Onlinevideo-Inhalte genutzt und woriiber erfolgen die meisten Abrufe?
wdhlen Sie alle Gerdte aus, lber die lhre Videos genutzt werden konnen und ordnen
nach Wichtigkeit fiir die Nutzung llarer Onlinevideo-Inhalte. (Mehrfachnennungen

Bildquelle: linda xu unsplash.com



ANBIETER ERWARTEN STEIGENDE BEDEUTUNG
VON SMARTPHONES & SMART TV

® WACHSEN ETWA GLEICH BLEIBEN KEINE RELEVANZ = SINKEN

SMART TV AP/
CONNECTED TV 60% 3I6

pc/LapTor [T  om%

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019; n=129. Frage: Wie wird sich lhrer Meinung nach die Nutzung lhrer
Videos auf den folgenden Gerdten in den ndchsten 3 Jahren entwickeln?




85% DER ANBIETER ERWARTEN
STEIGENDE ERTRAGE

(ABER NUR 45% SIND ZUFRIEDEN MIT DER ERTRAGSSITUATION)




YOUTUBE-MONETARISIERUNG IST
WICHTIGSTE ERLOSQUELLE

YOUTUBE WERBUNG/-MONETARISIERUNG
SPONSORING/PRESENTING
PRODUKT-PLATZIERUNGEN

AFFILIATE-ERLOSE

DISPLAY-WERBUNG EIGENE WEBSITE/APP
VIDEO-WERBUNG EIGENE WEBSITE/APP
PAY-ERLOSE

FACEBOOK WERBUNG/-MONETARISIERUNG

LIZENZEINNAHMEN

51%
40%
27%
25%
25%
23%
16%
13%
10%



SPONSORING/PRESENTING UND
PLACEMENTS HABEN GROSSTES POTENZIAL

SPONSORING/PRESENTING 55%
PRODUKT-PLATZIERUNGEN 48%
YOUTUBE WERBUNG/-MONETARISIERUNG 41%
AFFILIATE-ERLOSE 33%
VIDEO-WERBUNG EIGENE WEBSITE/APP 33%
PAY-ERLOSE 31%
LIZENZEINNAHMEN 30%
FACEBOOK WERBUNG/-MONETARISIERUNG 25%

DISPLAY-WERBUNG EIGENE WEBSITE/APP 19%




D
68% DER ANBIETER HABEN MAX. FUNF MA,
-22n46% ERWARTEN PERSONALZUWACHS
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Bildquelle: marvin mey@r unsplash.com
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TOP 5 MARKTTREIBER: HOHERE BANDBREITEN
& INTERAKTIVITAT MIT DEN NUTZERN

| HOHERE
03 ' BANDBREITEN/ 59%
M GIGABIT-INTERNET...
INTERAKTIVITAT
. o
— MIT DEN NUTZERN 59%
== = MOBILE FLATRATES FUR
———— T VIDEOS (ZERO I 570/
= RATING*)
S :

INNOVATIVE FORMATE s 51 %

OFFENTLICHES WLAN/ o
PUBLIC WIFI 45/0

Quelle: Web-TV-Monitor 2019; n=134. Frage: Welche der folgenden Themen werden fiir den Onlinevideo-
Markt zukiinftig an Bedeutung gewinnen? (Mehrfachnennungen mdéglich); *Zero-Rating ist ein Angebot der
Mobilfunkbetreiber spezifische Dienste nicht auf das begrenzte Datenvolumen der Kunden anzurechnen.



TOP 5 HEMMNISSE: UNKLARE RECHTLICHE
RAHMENBEDINGUNGEN UND MOBILES NETZ

UNKLARE RECHTLICHE
] o)
RAHMENBEDINGUNGEN 57/0

SCHLECHTE VERFUGBARKEIT/
LEISTUNGSFAHIGKEIT VON MOBILEM —48%
INTERNET

HOHE KOSTEN FUR DEN INHALTE-
o
EINKAUF/LIZENZEN/RECHTE _39/0

EINSCHRANKUNGEN DURCH
NUTZUNGSBEDINGUNGEN DER mmmm 39%
PLATTFORM

SCHWIERIGE AUFFINDBARKEIT DER
— o
ANGEBOTE 38/0

Quelle: BLM/LFK Web-TV-Monitor 2019; n=134. Frage: Welche Faktoren hemmen aus lhrer Sicht die
Entwicklung von Onlinevideo-Angeboten? (Mehrfachnennungen méglich)



ONLINEVIDEO-WERBEMARKTPROGNOSE:
+77% 2018-2023 AUF 1,1 MRD. EURO (NETTO)
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Quelle: Goldmedia-Analyse/Prognose, CAGR = Compound Annual Growth Rate/Durchschnittliche jéhrliche Wachstumsrate
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FOKUS: INSTAGRAM
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21.528

INFLUENCER
IN DT. GES.

>10.000

 1.906

INFLUENCER MIT
MIND. 10 VIDEOS
(12/2018-05/2019)

56% 44%

. WEIBLICH
MANNLICH



VIDEO-INFLUENCER HABEN BRUTTO-

REICHWEITE VON RD. 175 MIO. FOLLOWERN

MACRO-INFLUENCER MESO-INFLUENCER MICRO-INFLUENCER
>500.000 10.000-500.000 10.000-100.000
Follower Follower Follower

1.574
55 wmio.

72 wio.

48 wio.

282
50 B

ANZAHL INFLUENCER BRUTTOREICHWEITE

Bildquelle: edwin andrade unsplash.com



NUR EIN VIERTEL DER POSTS VON VIDEO-

~ INFLUENCERN SIND VIDEO-UPLOADS

MACRO- MESO- MICRO-

INFLUENCER INFLUENCER INFLUENCER
>500.000 10.000-500.000 10.000-100.000
Follower Follower Follower
191.128
22.8% 23.4% 24.9%

42.077

7.342 .

B UPLOADS TOTAL " ANTEIL VIDEOS

Bildquelle: fabrizio verrecchia unsplash.com
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Quelle: BLM, LFK Web-
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ALLG. INTERAKTIONSRATEN BEI MANNLICHEN
VIDEO-INFLUENCERN SIND UM 60% HOHER:

MANNER: 8,7%, FRAUEN: 5,4%
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— N S A [ TUSEES——-—S A
ALLG. INTERAKTIONSRATEN BEIl MANNLICHEN
VIDEO-INFLUENCERN SIND UM 60% HOHER:

MANNER: 8,7%, FRAUEN: 5,4% (NN

— e ————————————

BEl WERBEPLACEMENTS SIND DIE—¢
s = —INTERAKTIONSRATEN DER FRAUEN
e ABER DOPPELT SO HOCH:[

MANNER: 1 3%,\FRAUEN 2,6%




30 000 VIDEOANGEBOTE - !

YOUTUBE BLEIBT WICHTIGSTE PLATTFORM
YT WERBUNG WICHTIGSTE ERLOSFORM

N2 PRI R VISl AV N T s A

SMARTPHONES WICHTIGER ALS PC/LAPTOP

Y NS A R ase . ST AN R T b

LIVE STREAMS GEWINNEN AN BEDEUTUNG
TREIBER: HOHE BANDBREITEN & INTERAKTION

 Pind RV NG, o PR L ST S

HEMMNIS: UNKLARER RECHTLICHER RAHMEN

VIDEO-WERBERLOSE >1,1 MRD. EUR BIS 2023

Bildquelle: mitya ivanov unsplash.com



DIE GESAMTE STUDIE UNTER:

LFK.DE & BLM.DE




THANK
YOU

PROF. DR. KLAUS GOLDHAMMER
MATHIAS BIRKEL | CHRISTINE LINK | EDUARD SCHOLL | TIM PRIEN
GOLDMEDIA GMBH STRATEGY CONSULTING, STUTTGART IM JUNI 2019

INFO@QGOLDMEDIA.DE | WWW.GOLDMEDIA.COM

Im Auftrag von

GOLDMEDIA BiLM I-FK



